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Fondo europeo agricolo per lo sviluppo rurale: I'Europa investe nelle zone rurali
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GAL Prealpi e Dolomiti

IL GAZZETTINO 28.10

FARRA || lago di Santa Croce, punto di forza per gli sport acquatici

LA TRASFORMAZIONEE

LE DIFFICOLTA

Troupe "digitale”

Soltanto 72 hotel

rivede il territorio e con poche stelle

PROMOZIONE Nuova immagine per ['offerta della Valbelluna
270 mila euro puntando su sport adrenalinici e gastronomia

[l turismo st svecchia
con video innovativi
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Vista mozzafiato sulle Dolomiti,
sport adrenalinici e un focus
sulle specialitd agroalimentari
del territorio. Una troupe di
videomaker, fotografl e instan-
grammer stranieri ha girato in
lungo e in largo la Valbelluna,
dall'Alpago al Feltrino, con lo
scopo di catturare e veicolare
un'immagine moderna e diver-
tente del territorio superando
vecchi stereotipi e offrendo al
turista un nuovo modo di vivere

la vacanza in montagna. Bellu-
no tenta cosi di recuperare
terreno e di colmare il gap che
separa la provincia veneta dalle
vicine autonomie speciali. «In-
centivazione delle attivita e del
servizi turistici nelle aree rurali
attraverso l'informazione turisti-
ca - Area Gal Prealpi e Dolomi-
ti» & il nome del progetto di
comunicazione territoriale pre-
sentato, leri pomeriggio, a Bellu-
no, costato 270.316,75 euro e
finanziato interamente con sol-
di pubblici (20 per cento con
fondi del Consorzio Bim Piave).
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«Con il Diario digitale sulla
Valbelluna - ha spiegato Mikae-
la Bandini di Can't Forget Italy,
agenzia specializzata in storytel-
ling digitale e destination bran-
ding - abbiamo realizzato piu di
2 mila immagini in alta e bassa
risoluzione e dei video della
durata massima di 2 minuti e
mezzo». Un nuovo modo di rac-
contare il territorio nellera 2.0
per trasmettere l'elemento emo-
Zionale, importantissimo nella
scelta di una meta turistica. Lo
stesso metodo & stato utilizzato
peri video realizzati da Telebel-
luno con la colla-
borazione di Edi-
zioni Filo che sa-
ranno trasmessi
da oltre 65 emit-
tenti e per le 4
cartine temati-
che: «Bike», «Na-
tura», «Vacanza
attiva» e «Storia,
tradizioni e sapo-
ri=. Il sociologo
Diego Cason ha
sottolineato co-
me per essere
concorrenziale
Belluno deve «in-
tercettare un tipo di domanda
che non trova appeal in altri
posti». Le difficolta, perd, non
mancano. 11 territorio del Gal 2
(26 comuni), deve fare i conti
con la carenza di strutture ricet-
tive: gli alberghi sono solo 72,
meti dei quali 1 o 2 stelle. E
nellintera provincia di Belluno
sono presenti appena 400 hotel,
in Trentino sono 1500, in Alto
Adige 4 mila. Nel progetto si &
inserito anche il restyling del
portale www.infodolomiti.it per
la parte contenutistica nel terri-
torio del Gal 2. Presenti alla
conferenza stampa: Mario Man-
freda e Stefano Savis per il
Consorzio Bim Piave, Flavio
Zenidell'Avepa, il senatore Gio-
vanni Piccoli, il vice presidente
della Provincia di Belluno Ro-
berto Padrin e la dirigente Ga-
briella Faoro, i coordinatori del
progetto Renzo Minella e Mar-
co Sartori e il rappresentante
del Gal 2 Claudio Capelli.



