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TURISMO La «bassa» unita dal Consorzio Dolomiti

Nasce Valle Unica
pronti 330 mila euro

TizianaBolognani
BELLUNO

La Regione Veneto voleva
dividerli e gli operatori per la
prima volta hanno fatto qua-
drato per fare sintesi dell’of-
ferta turistica territoriale
pur mantenendo distinti mar-
chi e realta. Cosi & nata
«Valle Unica» e per qualcuno
e stato un vero miracolo met-
tere insieme il territorio del-
la bassa bellunese dall’Alpa-
go a Ponte nelle Alpi, dalla
Valbelluna a tutto il Feltrino:
350 operatori per un totale di
72 hotel, 154 bed&breakfast,
20 affittacamere, 33 agrituri-
smi, 250 affittacamere, 6 cam-
peggi, 13 rifugi oltre agli
ostelli e alle case religiose di
accoglienza. Al Consorzio Do-
lomiti Belluno il merito di
essere riuscito a far compren-
dere la necessita di lavorare
insieme per unire le Dolomi-
ti. «Solo in questo modo -
sottolinea Antonio Pellegri-
no, direttore del Consorzio
Dolomiti - abbiamo potuto
intercettare una delle infini-
te possibilita di progettare il
futuro turistico di un’area
che non ha nulla da invidiare
a zone contermini, magari
anche piu blasonate ».

I fondi per la progettazione
arrivano dal Gal Prealpi Dolo-
miti: 330 mila euro in tre
anni destinati alla realizzazio-
ne di pacchetti turistici, alla

~ Dall'Alpago
al Feltrino

__ coalizzati
350 operatori

partecipazione alle fiere e
mostre di settore e alla realiz-
zazione del sito www.valleu-
nica.it. Dalla scorsa primave-
ra sono stati prodotti 4 catalo-
ghi promozionali tre dei qua-
li contenenti pacchetti vacan-
za tematici per Il'inverno,

CATALOGHI

Il marchio
Valle Unica
inuna

delle stampe
che vogliono
promuovere
liniziativa
coordinata
dal Consorzio
Dolomiti
Belluno

I’estate e la cultura enogastro-
nomica e uno destinato agli
operatori. Nei mesi scorsi la
promozione di Valle Unica &
arrivata addirittura oltre oce-
ano, a San Paolo, in Brasile,
uno dei mercati turistici mon-
diali in ascesa. E poi in Polo-
nia, Paese che ha gia genera-
to flussi assai interessanti
verso il territorio bellunese.
Orala campagna promoziona-
le entra nel vivo per la prossi-
ma stagione invernale e toc-
chera con work shop specifi-
ci Bruxelles e Amsterdam a
settembre e la fiera di Lon-
dra a novembre.
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USCITE PROMOZIONALI
Da settembre programmata la partecipazione
a eventi e fiere in Italia e in molti Paesi europei

Le uscite promozionali di «ValleUnica Dolomiti» scatteranno dal prossimo settembre
con la partecipazione a fiere ed eventi in Italia e all’estero (Olanda, Belgio,
Danimarca, Norvegia, Inghilterra). La seconda fase dei tour promozionali nei centri
commerciali partira in ottobre e tocchera le province di Vicenza, Brescia, Ferrara e
Milano. In quelle occasioni saranno promosse le manifestazioni pitl importanti del
territorio dell’autunno-inverno 2013, realizzate nuove offerte gruppi e offerte sci per

ASSESSORE
Valerio Tabacchi

le agenzie di viaggio nella classica forma 7 notti+6 giorni di skipass. (T.B.)
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La vasta adesione al progetto dimostra la voglia di voltare pagina

[nvertita la tendenza «attendista>

«ValleUnica Dolomiti» € un
progetto sposato dai consorzi
turistici Adorable Belluno-
Ponte, Alpago Cansiglio, Dolo-
miti Prealpi, il consorzio Bellu-
no Centro Storico, Alpe del
Nevegal srl, I’Associazione
Strada dei formaggi e dei sapo-
ri delle Dolomiti Bellunesi e il
comprensorio sciistico Monte
Avena. Ogni realta rappresen-
ta un territorio ben definito
ma da oggi la casa € unica per

Piazza della Vittoria, 21 32036 Sedico (BL)

dare alla vasta area lo svilup-
po turistico che merita. In
«ValleUnica Dolomiti» hanno
creduto finora 350 operatori,
quasi 1’80 per cento delle valla-
te interessate, e tutte le ammi-
nistrazioni comunali di riferi-
mento. Finora di turismo si
predicato tanto, ma la pratica
ha lasciato a desiderare; con
«ValleUnica Dolomiti» gli ope-
ratori hanno iniziato un per-
corso ambizioso che vuole in-

vertire la rotta <attendista»
che ha prodotto pit danni che
benefici. Per fare turismo ci
vogliono cultura e preparazio-
ne e da oggi si volta pagina. Le
occasioni sprecate, per igno-
ranza o forse per semplice
pigrizia, devono restare a im-
peritura memoria per evitare
di commettere errori che il
territorio di questi tempi non
puo piu permettersi. (T.B.)
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