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PRESENTAZIONE PROGRAMMA ED ESITI QUESTIONARI

- 150 iscritti al percorso informativo

- 129 questionari raccolti durante il primo 

incontro (7 febbraio)

Principali evidenze



la possibilità, per 
chi vive nel 

territorio, di creare 
o migliorare le 
opportunità di 

lavoro e di reddito, 
nel rispetto 

dell'ambiente; 
56%

la tutela e la 
conservazione del 

territorio da un 
punto di vista 
ambientale, 

paesaggistico e 
sociale; 31%

la possibilità di 
distinguersi in un 

mercato turistico sempre 
più competitivo e 
aggressivo; 13%

Il principale valore aggiunto di un turismo sostenibile è dato da:



Come promuovere il turismo sostenibile? 
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Supportare gli
operatori

attraverso corsi
formativi, incontri e
attività finalizzate a

migliorare e
qualificare il

sistema
dell'accoglienza

Rafforzare la
promozione
turistica e il

marketing, anche
attraverso la

creazione di un
"marchio"
territoriale

Realizzare
infrastrutture per la
mobilità alternativa

(piste ciclabili,
sentieristica)

Erogare contributi a 
sostegno 

dell'iniziativa 
privata (b&b, 
ristorazione, 
guide….)

Valorizzare il
patrimonio

artistico, storico e
architettonico

Migliorare
l'accessibilità del

territorio: trasporti
e viabilità

Altro / specificare:

A tuo parere, che cosa occorre fare soprattutto per promuovere il 
turismo sostenibile sul territorio? (% sul totale delle risposte)



Adesione a reti formali e interesse
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No Non rappresento
un'azienda, sono qui a

titolo personale

L'azienda che rappresenti aderisce già o è interessata a aderire a 
una rete formale di imprese (ATI, ATS, contratto di rete o consorzio 

di imprese)? 
(valori assoluti e %)



 più formazione per conoscere meglio il territorio e il settore turistico

 voglia di fare rete e di accompagnamento (anche tra settori 

diversi) per costituirle

 parlare di più dei bandi

 maggiore coinvolgimento nella DMO

 Interesse per il turismo sostenibile (l’edilizia sostenibile)

 ….

PRINCIPALI COMMENTI NEI QUESTIONARI

Il GAL e il Turismo Sostenibile



Adesione a reti formali e interesse per l’adesione

Par. 5.1

Criterio Punti

Adesione del richiedente ad una aggregazione costituita secondo una delle 

seguenti forme: ATI, ATS, contratto di rete o consorzio di imprese.

(All'aggregazione dovranno partecipare almeno 3 imprese)

Criterio di assegnazione:

Il richiedente, alla data di pubblicazione del bando, aderisce ad una delle 

seguenti aggregazioni:

- Associazione Temporanea d'Impresa ai sensi dell'art. 48 del D.Lgs. 50/2016

- Associazione Temporanea di Scopo ai sensi dell'art. 48 del D.Lgs. 50/2016

- contratto di rete ai sensi della Legge 9 aprile 2009 e s.m.i

- consorzio di imprese ai sensi dell'art. 2602 del Codice Civile

Par. 6.2

Allegare alla domanda di aiuto copia dell’atto previsto dalla specifica

normativa che dimostri l’adesione ad una delle forme aggregative indicate,

datato e sottoscritto da tutti gli aderenti.

CRITERIO DI PRIORITA’ LEGATO ALLE RETI 



Adesione a reti formali e interesse per l’adesione

https://www.galprealpidolomiti.it/ruolo-delle-reti-imprese-lo-sviluppo-locale/ 

Percorsi formativi/informativi per la costituzione formale di reti tra imprese:



Il GAL e il Turismo Sostenibile



Grazie per l’attenzione

Matteo Aguanno

www.galprealpidolomiti.it
info@gal2.it

Tel 0437.838586

Pagina Facebook: https://www.facebook.com/galprealpidolomiti/

Profilo Twitter: https://twitter.com/GalPreDolomiti
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